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Il futuro del fashion

Il parere del piti celebre stilista italiano

La stagione saltata? Armani:

2 - allungare i tempi di vendita

Moda, Fase Due
Lamascherina
indossa il foulard

Come vestiremo. La creativita comasca in primo piano
Le idee per viso e accessori degli studenti del Casnati

SERENA BRIVIO

Moda Fase Due: &
tempo di grande creativita an-
che nel distretto, che sta gia
pensando a come vestiremo
quando le misure restrittive
verranno allentate e si potra di
nuovo uscire, ma con i disposi-
tivi di protezione individuale
imposti dalla legge.

Abbiamo chiesto ad alcuni
creativi di disegnare delle mini
collezioni basate sulle mille
possibilita del foulard, della
sciarpa, della seta stampata,
icone del made in Como prima
dell'emergenza, destinate ad
una semplice funzione decora-
tiva. Il tutto arricchiraunaserie
di pagine che ci auguriamo sia-
no daleva emozionale e pratica
per progetti pitt ampi.

Sotto laguidadellaloro tutor
LauraDi Scianni, gli allievidel
Centro Casnati lavorando da
casa hanno rivisto con la fanta-
sia pura, senza condiziona-
menti, sperimentale propria
dei giovani, alcuni elementi
classici del guardaroba, parten-
do proprio dal carré. Tante idee
e invenzioni trasformano il co-
pricapo in un oggetto simbolo
di un trasformismo intelligen-
te, nato dall'urgenza di legare
Ieleganza a una funzione pro-
tettiva. E assume inedite sfac-
cettature anche la mascherina,
un tempo sinonimo di nascon-
dimento senondiminaccia, en-
trata di prepotenza nell'oriz-
zonte delle nostre vite, nella
nostra cultura. Nell’interpreta-

Pensareilnuovo

Unasfidaideativa
pertuttoil distretto
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La moda comasca

Dal 2013 LaProvincia,conilmaga-
zine bilingue "Tess”, @ impegnata
nel racconto del distretto tessile
lariano e del suo intreccio virtuo-
soconlamoda (nellafotolacoper-
tinadel numerodi primavera). Ma
fin dal primo numero la rivista si
propone si stimolare il confronto
ideativo, a partire dalle scuole di
moda del territorio. Ecco I'idea di
unthinktank che, attraversolevi-
sioni dei giovani e quelle di stilisti
gia affermati, sia in grado di por-
tare spunti produttivi al distretto.
E una vera sfida, che la moda non
ha ancora tradotto in prototipi, e
nemmenoinbozzetti.Diquil'inte-
resse strategico per queste “pri-
mizie” creative che ospiteremo
per tre settimane, con 2 pagine a
settimana. VERAFISOGNI

zionedeiragazzidiventaunraf-
finatissimo, irresistibile ogget-
to sociale da indossare in segno
di tutela e rispetto perla nostra
e l'altrui vita. E l'estensione di
questi concetti appare anche
nei capi femminili disegnati da
Marcella Romano e Roberta
Redaelli, due designer coma-
sche le cui creazioni sono sem-
pre state permeate da un prin-
cipio etico nell’uso dei materia-
li rispettosi dell’ambiente.
Adesso rilanciano la tuta da la-
voro, il caftano e il “camicione”
comeinvolucrifacili,leggeri, da
tenere in borsa per andare al
supermercato o frequentare
luoghi di lavoro.

Comodie colorati passe-par-
tout in tessuti naturali-vaporo-
si, cotoni e sete light, materiali
ecosostenibili da buttare in la-
vatrice e rimettere il giorno do-
po. Le capsule ideate dalle due
stiliste sono state declinate in
stampati brillanti, pois e qua-
drettati che donano l'energia
per reagire all'atmosfera pe-
sante e superare il momento
difficile. E per 'uvomo? Da ri-
considerare la sciarpa lieve ma
“schermata” con tessuto non
tessuto a far da barriera al pos-
sibile contagio. Eriecco ancheil
camice e la tuta “salva vita”. Gli
abiti da lavoro, di tipo manuale,
vengono riproposti da altri
menti fervide di fantasia: prati-
ci, funzionali, comodi e resi-
stentli, dallavestibilitaover, con
tasche utility, come massimi
trend nella nuova attualita.

Far slittare una stagione? O
trovare una nuova strategia?
Tra i pareri sul mercato fashion
ai tempi di Covid-19, spiccail
parere autorevole di Giorgio
Armani. «Non sono d’accordo>»
ha dettoil celebre stilistae
imprenditore a “lo Donna”,

magazine del Corriere della
Sera, a proposito di far slittare
una stagione. «Piuttosto an-
drebbero allungati i tempi di
vendita - ha detto Re Giorgio -
I'ideale sarebbe proseguire fino
ad agosto, per poi esporrel'in-
vernale senza quella sovrappo-

LA PROVINCIA
VENERDI 17 APRILE 2020

sizione e spostamento delle
stagioni che si & creato negli
ultimi anni per la pressione
costante dei department store di
averei capi in anticipo. Raggiun-
geremmo cosi anche un altro
risultato diminvuire la quantita
die capi offertix.

Bow of color: occhiali
sportswear style. In
policarbonato, si
igienizzano con prodottia
base alcolica DI ALINA PAGANI

Everything will be alright! Visiera removibile in acetato con foulard DI GIROGIA MOIANA

Dalle visiere ai calzari glam in Pve
I nuovi accessori per sentirsi protetti

In un momento tal-
mente delicato dove la nostra
quotidianita & stata modificata,
gli studenti del Liceo Artistico
“Terragni” del Centro Studi Ca-
snati, si sono cimentati nella
progettazionedialcuni accesso-
ri ormai indispensabili perlavi-
tadituttiigiorni: guantimonou-
so, calzari protettivi, visiere e
mascherine. Il progetto nasce
dalla necessita di imparare a
convivere con questi nuovi ele-
menti e, allo stesso tempo, dal
bisogno di ritornare un po’ alla
normalita. Ed ecco che, motivi

floreali, stampe animaliereispi-
razionial mondodell’arte, nedi-
ventano il tratto distintivo e an-
che personale che, forse, ci aiu-
tera ad accettare una parentesi
che, cisiaugura, passera presto.

Hand of art Si ispirano alle
opere d’arte pit celebri i guanti
monouso pensati da Rachele
Michelli, V anno del corso
Fashion design. In un periodo
cosipienodirestrizioni, nel qua-
le le persone si trovano allonta-
natedallaloro quotidianita, essa
puo restituire quella gioia di vi-
vere tanto rappresentata dagli

Laura Di Scianni DOCENTE E STILISTA

artisti e ricercata da ognuno.

Wrapped in hope La spe-
ranza ci rende forti, perché essa
ci fa continuare a lottare fino a
chenonsiarrivaacio percuiab-
biamo sperato. Questo & cid che
esprime la mascherina proteggi
viso abbinata a un foulard che
avvolge il capo, progettata da
FrancescaFerrario, studentessa
del III anno del Liceo Artistico
“Terragni”. Le tonalita verdi
delle rose e degli spicchi dilime,
rappresentano 'emblema della
bellezza primaverile che, mai
come in questo momento, da
speranza nel credere in un futu-
ro migliore.

Hope. “Everything will be
alright” Colorivivaci ebrillanti
che ricordano la primavera, si
fondono in una texture movi-

mentata che arricchisce la visie-
ra con foulard, realizzata da
Giorgia Moiana, III anno di
Fashion Design, Centro Studi
Casnati. Lavisieraremovibile in
acetato colorato in degrade, &
applicata ad un foulard ispirato
agli anni’70.I dueelementipos-
sonoesserelavati separatamen-
te:il foulard in cotone inlavatri-
ce, la visiera con alcool, in modo
dagarantire il riuso e unaeffica-
ce protezione.

Wrap me up! Calzari cool
con stampe animalier, realizzati
in pve lavabile, sono progettati
da Arian Mahmoudzadeh, stu-
dentedel IVanno del corso Fah-
sion Design, Centro Studi Ca-
snati. L'idea nasce dalla necessi-
ta di protezione causata dalla
pandemia da Covdi-19 e dalla

sempre piu attuale situazione di
mancato reperimento dei mate-
riali necessari. I calzari lavabili
permettono il riuso del prodot-
to, mentre il tocco un po’fashio-
nista vuol essere di buon auspi-
cioperunritornoallanormalita.

Bowof'color (Fiocco dicolo-
re) Avvolgenti ed ermeticisul vi-
so per garantire una maggiore
protezione, gli occhiali-ma-
scherina sportswear style, rea-
lizzati da Alina Pagani, III anno
Fashion Design, si ispirano ai
colori dell’arcobaleno e alla po-
sitivita che esso porta dopo un
giorno di pioggia. Il materiale in
policarbonato antiappanna-
mentoeantigraffio, permettono
la massima igienizzazione con
I'uso di prodotti a base alcoli-
ca. Laura Di Scianni



0

Wrapped in hope: mascherina con foulard FRANCESCA FERRARIO
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ﬁla il cambiamento

41% Percentuale della produzione
italiana nel settore europeo della moda

— 95 miliardi
—— Valore del fatturato dell'industria
e della moda in Italia, che conta 65 mila

& aziende e 600 mila addetti
90% Percentuale delle aziende di piccole
% dimensioni nella filiera della moda

50 miliardi Giro d’'affari che il settore
moda italiano rischia di perdere, secondo
Carlo Capasa, presidente della Camera
della moda

2,5 trilioni di dollari
Valore generato dal sistema
moda globale

80% Percentuale delle societa di moda
quotate in borsa in grave difficolta
per Covid-19

65% Dato percentuale dei consumatori
che prevedono di ridurre la spesa

per I'abbigliamentosecondo il sondaggio
internazionale tra oltre 1400 professio-
nisti fashion svolto da The Business

of Fashion e McKinsey& Company

@ Ricablare

\ Parola chiave della moda che emerge

g dal sondaggio di The Business of Fashion
e McKinsey& Company

FONTE: Altagamma e The Business of Fashion (Bof)




