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ieci e lode. E così, come passa il tem-
po, siamo arrivati al decimo numero di 
“Tess”. La rivista ideata da “La Pro-

vincia” per raccontare il mondo del tessile, 
puntando sull’innovazione, le sfi de, le scom-
messe, le strategie delle aziende del distretto 
comasco, è diventata grande nel giro di po-
chissimo tempo. Ha saputo mettersi in sinto-
nia con un ambiente particolarissimo che da 
troppo tempo cercava una voce libera e auto-
revole che lo rappresentasse, ha individuato 
i temi portanti di un mercato sempre più ra-
pido e competitivo e, soprattutto, non ha mai 
smesso di considerare la qualità, il talento, 
l’eccellenza i veri valori aggiunti che fanno 
delle imprese comasche qualcosa di unico e 
non imitabile. Proprio per questo motivo, ab-
biamo fatto lievitare la foliazione del nostro 
patinato fi no a duecento pagine, integralmen-
te tradotte in inglese, confermando le sezio-
ni già consolidate che si occupano di sfi late, 
interviste, retroscena, tendenze e, soprattutto, 
di una selezione di profi li aziendali di primo 
piano. Ma non basta. Perché con questo nu-
mero inauguriamo una sezione tutta nuova 
dedicata al panorama del retail, impreziosito 
dalle testimonianze e dai progetti dei top di 
gamma del nostro territorio.
Una lettura sempre più apprezzata dai lettori 
comuni e specializzati che, grazie al suo pool 
di ottime giornaliste e grafi che, dà il benve-
nuto a una primavera che speriamo ci faccia 
fi nalmente dimenticare i lunghi anni della cri-
si. Buona lettura.

Editoriale di Diego Minonzio traduzione della classe Quinta 

/10. Top marks. Time fl ies and this is the 

tenth issue of “Tess”. Published by ”La 

Provincia”, the magazine – which has 

grown in popularity in record time – takes the 

reader on a journey through the textile industry, 

focusing on the innovations, challenges, gambles 

and strategies of the companies based in the 

Como area. The Como textile district had long 

been looking for an independent authoritative 

voice to represent it. This is when “Tess” came into 

the picture. The magazine has not only succeeded 

in identifying the themes and areas of concern 

most relevant to this fast-changing competitive 

industry but has also always considered quality, 

talent and excellence the real added values that 

make the Como-based companies so exclusive and 

unique.   This is why we have decided to increase 

the number of pages of our glossy magazine to 

two hundred, all fully translated into English. As 

in previous issues, we have a wealth  of articles 

about fashion shows, interviews, background 

stories, trends and, above all, a selection of profi les 

of top-performing companies. But that’s not all. 

With this issue we are inaugurating a 

brand new section dedicated to the retail 

industry, featuring exclusive interviews 

and insights into the plans and projects 

of the big-name companies in our area. 

Thanks to an extraordinary team of 

experienced journalists and graphic 

designers who have contributed to making 

it popular among industry experts and 

ordinary readers alike, “Tess” welcomes a 

spring which will hopefully make us forget 

the long, dark years of harsh economic 

recession. Now sit back and enjoy the read.

Il talento tessile merita 10 e lode
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Shopping experience
Come è cambiato il consumatore e in che modo evolve il lusso 

Ecco i trend emergenti dall’osservatorio privilegiato dello shopping 
DI SERENA BRIVIO

CHI COMPRA«Nell’alta gamma il consu-matore ama sempre di più l’esclusività. Oggi anche il retail è diventato globale: bi-sogna conoscere il prodotto, le lingue, viaggiare» 
Solore cus net, seque volup-tatque poribus sequaeperum doluption et est volorem. Nequist, et la dellam, qui odio blaborumquia prerupt atquiae volupta

 

PASSERELLE«L’offerta presente in negozio è infl uenzata dalle tendenze viste in passerella?Molto limitatamente, le nostre clienti sono molto sicure e indipendenti nelle loro scelte» 

Solore cus net, seque volup-tatque poribus sequaeperum doluption et est volorem. Nequist, et la dellam, qui odio blaborumquia prerupt atquiae volupta

SU MISURA«L’ultimo trend è l’informale sempre più lussuoso e customizzato: dal jeans con 12 tipi di lavaggi diversi alle sneakers, alla borsa personalizzata»

Solore cus net, seque volup-tatque poribus sequaeperum doluption et est volorem. Nequist, et la dellam, qui odio blaborumquia prerupt atquiae volupta
 

L’INFORMALE

«Da qualche stagione la 

parola d’ordine è “athleisu-

re”, combinazione di sarto-

riale e sportswear dettato 

dalla pressante esigenza di 

comfort» 

Solore cus net, seque 

voluptatque poribus 

sequaeperum doluption 

et est volorem. Nequist, 

et la dellam, qui odio 

blaborumquia prerupt 

atquiae volupta

 

GLI ACCESSORI

«Il sandalo impreziosito 

da piume o fi ori in pelle 

applicati piace molto. E poi 

pantofole&mule,  ballerine 

sempre speciali» 

Solore cus net, seque volup-

tatque poribus sequaeperum 

doluption et est volorem. 

Nequist, et la dellam, qui odio 

blaborumquia prerupt atquiae 

volupta

 

SEE NOW/BUY NOW
«Questa nuova tendenza 

della clientela è molto più 

sentita nell’accessorio che 

nell’abbigliamento»Solore cus net, seque volup-

tatque poribus sequaeperum 

doluption et est volorem. 

Nequist, et la dellam, qui odio 

GLI STILISTI
«Accanto ai grandi

player della moda, i “nuovi” 

consumatori cercano anche 

piccole aziende artigiane

di qualità e prezzi competitivi»

Solore cus net, seque volup-

tatque poribus sequaeperum 

doluption et est volorem. 

Nequist, et la dellam, qui odio 

blaborumquia prerupt atquiae 

volupta
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Abito 
di MOSCHINO

TESS
Supplemento al numero odierno de La Provincia - Semestrale - 16 marzo 2017

Non vendibile separatamente - euro 1,70 + il quotidiano

TESSILE

LE NOVITÀ, LA RICERCAI TREND IN BOUTIQUEFULL TEXT IN ENGLISH

 I NOSTRI LOOKUna pop star sul lagoFioriture & nuovi volumi 

GLAMOUR
ARISA: «Ecco il mio mondo»La star MANOLO BLAHNIK«Perché odio le zeppe…»L’étoile DANIELA LANZETTI«Un fi glio cambia la vita»

PASSERELLADELL’ACQUA E VIVETTA:«Il tessuto è tutto»
SPORT MADE IN COMO

Esclusiva
BEBE VIO

«Io, lo sport 
e la moda»

 LISA RANDALL

Primadonna 
a Harvard

 DONATELLA VERSACE

«Viva la libertà!»

I CONSIGLI DI 

Claudia Baracchi

Elena Barolo

Camilla Bianchi

Alessandro Ca� elan

Cristina Chiabo� o

Jill Cooper

Serena Dandini

Paola Marella

Miahatami

Gloria Origgi

Alice Rohrwacher

Clara Sanchez

Alvaro Soler

Caos calmo di emozioni

Al tema “caos calmo” si ispira questo nume-
ro di “Tess”, che legge i trend di primavera 
come una ricerca spasmodica di linearità, 
nonostante le molteplici citazioni. Decisivo 
come sempre il ruolo dei traduttori.

Hanno affiancato la professoressa Vanna 
Bullock, coordinatrice, le professoresse Ales-
sandra Franzini, interprete, docente di inglese 
e di interpretariato e Claudia Poltronieri, me-
diatrice, docente di inglese e di inglese per il 
turismo. Ecco lo staff degli studenti.
Classe 1 Linguistico Traduttori-Interpreti: 
Jiselle Arcio, Julia Molinari, Mattia Trabattoni
Classe 2 Linguistico Traduttori-Interpre-
ti: Gabriel Guldenfels, Leonardo Mazza, Ema-
nuele Pezzotta
Classe 3 Linguistico: Alice Balletta, Vivian 
Ceresoli, Eleni Ciaghi, Sofia Gilardoni, Silvia 
Grandi, Giorgia Guarisco, Eleonora Mauri, 
Francesca Panteghini, Ginevra Redaelli, Marco 
Ronchetti, Noemi Rosa
Classe 4 Linguistico: Gioia Cappelletti, Mar-
tina Castelli, Chiara Meraviglia, Virginia Pelle-
grini, Gaia Robotti, Elisa Tentorio
Classe 5 Linguisti-
co: Alara Aydin, Gre-
ta Dominioni, Marti-
na Mambretti, Paola 
Sara Rossi, Giorgia 
Rusconi

Un ricco dossier dedicato alle tendenze e alle prospettive dei 
negozi di abbigliamento è una delle novità di questa edizione 
di “Tess”. Nella foto due delle sei pagine della sezione retail.

(Sulla copertina 
di “Tess”, un abito 

da sera di Moschino 
protagonista anche 

di “Cartoline 
glamour”)
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