“Tess” vi aspetta

per emozionarvi

con storie e idee

llmagazine. |

“caos calmo” cheispirale nuovecollezioni

elachiavediletturadiunnumeroricco dimoda &cultura

VERA FISOGNI
Rosso, il colore della
passione edell’energiaperlaco-
pertina di “Tess” di primavera,
da domaniin edicola.
Interamente bilingue - tra-
dotto in inglese dagli studenti
del liceo Linguistico “Casnati”
di Como, con il coordinamento
della professoressa Vanna Bul-
lock - il vostro magazine di mo-
da&cultura, si prepara a stupir-
vi. Coneffettispeciali? Macerto,
a partire dalla cover, perché l'ef-
fetto trompe-l'oeil dell’abito di
Moschino, che ritroverete in-
dossato dalla nostra Alexandra
Amico nella sezione “Cartoline
glamour”, esprime bene il tema
del numero,ispiratoal “caoscal-

»

mo .

Vortice didettagli e sobrieta

Il contrasto traidue termini fo-
tografa perfettamente il mood
che attraversa le collezioni pri-
mavera/estate. Colori inliberta,
dal rosso intenso al giallo, al mix
di stampe. Tagli tattici. Camice
trasformiste. Volumiover. E poi
untripudiodirigoni,quadrottie
fiori. Comeleggereitrenddipri-
mavera?

Al di 1a delle proposte, si im-
pone una sorta di “caos”, vale a
direungiocodidettagliall'appa-
renza confusi su linee ben defi-
nite, dal tono sobrio - “calmo”-,
come prova lo stile giapponese
(Issey Mijake, protagonista an-
chedi“Tess”) elo stesso Moschi-
no, nonostante I'aspetto ludico
dei suoi modelli. Siamo in una

Lascheda

Quasi 200 pagine
initaliano einglese

Con undossier “retail”

“Tess”,ilmagazinedimoda&cultura
di La Provincia torna in edicola do-
mani, 16 marzo,a1,70euro +ilprez-
zodel quotidiano. A curadiVeraFi-
sogni, con Serena Brivio fashion
consultant e progetto grafico di An-
tonellaCorengia,ilmagazine e inte-
ramente bilingue (italiano/ingle-
se). Ricchissimo di esclusive, il nu-
mero di primaverasiispiraal tema
del “caos calmo” che pervadele col-
lezioni dei maggiori stilisti,declina-
to ininterviste, servizi dimoda con
abiti di tendenza, girati sul nostro
lagoetanteideesuggeritedastilisti
di punta. Trale novita, una sezione
dedicata a cosa davvero fa tenden-
zaneinegozi. Undenso dossier sul-
le aziende tessili d'eccellenza (a cu-
ra di Bruno Profazio), e sulle moda-
lita di formazione del personale,
completa larivista del Como Style.

fase evolutiva della moda, che
non a caso cita massicciamente
gli anni Ottanta (decori, volumi,
design), lo stato nascente del
prét-a-porter e del Made in
Italy, tagliato a pennello da for-
midabili stilisti, ma vestito dal
talento del Como Style, a cui la
moda torna a chiedere di farci
sognare.

I nostri protagonisti

La scelta dei personaggi riflette
il gioco degli opposti e del vorti-
ce emozionale. Ecco Bebe Vio,
Donatella Versace, Arisa, la pop
star della porta accanto Alvaro
Soler, la narratrice Clara San-
chez, SerenaDandini, PaolaMa-
rella, Jill Cooper, Cristina Chia-
botto, Elena Barolo, Miahatami
e altri. I servizi “made in Tess”
sono tanti: dalla maternita «che
cambia la vita», raccontata da
Daniela Lanzetti, étoile del Bal-
letto di Stoccarda e mamma di
Stella, alla giornata di una diva
pop sulLagodiComo,alle “fiori-
ture” degli abiti nel parco di Mi-
noprio, con Erica Ratti, al gioco
dei volumi, nella moda di Issey
Miyake, interpretatodall’artista
(e celebre ex modella) Erika
Trojer e dalla fotografa Amy
Spadacini. Non vogliamo to-
gliervi la sorpresa di sfogliare
questo magazine denso di ener-
gia e di pensiero, dove lasciamo
I'ultima parola a Claudia Barac-
chi, la filosofa che ha insegnato
agli Americani ad amare Plato-
ne, che ci spiega perché il caos e
sempre creativo.

Un viaggio
nei trend
dalle sfilate
al negozl

ANALISI
SERENABRIVIO

Fashion consultans

alle passerelle ai ne-
gozi. Nel nuovo nu-
mero di “Tess”, ac-
canto al puntodivi-
sta creativo degli
stilisti - vi proponiamo le in-
tervistead Alessandrodell’Ac-
qua,aVivetta,a Donatella Ver-
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sace e il profilo dei giovani
emergentidelle scuoledi moda
- diamo spazioalleriflessioni
dei titolari di quattro negozi
“topdigamma” del territorio
comasco. Dalle sfilate-evento
agli acquisti, cosa va davvero
dritto alcuoredeiconsumato-
ri? Apprendiamocheillussosi
declina, nellamodamaschile,
con la dimensione sartoriale
dei capi, mentre in senso gene-
rale, cresce la domanda per

I'unicitadello stile. Sempre pit
fashion-conscious,laclientela
arrivainnegozio giaal corren-
te dei prodotti (visti sui siti
delle Maison o dellaboutique).
«Viaggiare, andare alle sfilate,
cercare novita» - cispieganogli
specialisti - eilpuntodiforza
deglistoreditendenza.Ilpro-
filo degli interlocutori fa di
queste pagine un importante
strumento di aggiornamento
per il settore moda.



