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Premiere Vision
Spopolail concept
marcatoComOn

Bilanci. Un successo |o stand interattivo progettato
dal talento comasco di Monica Sampietro
Taborelli: «Occasione per mostrare le nostre capacita»

COMO
SIMONA FACCHINI

Gli studenti comaschi
di design sono state le star di
Premiere Vision, il salone dedi-
catoaitessuti per 'abbigliamen-
to che siéchiusoieri a Parigi. E
gia sono pronti a fare scuola an-
che all'estero. Il progetto Co-
mOn, infatti, & alla sua terzapar-
tecipazionee hastaccatol'invito
alla prossima edizione, confer-
mandosi come il programma
piu innovativo della manifesta-
zione riuscendo a mescolare
abilita tecniche e capacita di in-
terpretare le richieste del mer-
cato.

Ameritarsiicomplimenti del
presidente Philippe Pasquet la
creativita conil quale é stato al-
lestito lo stand di “The Mood of
Sport”, trasformato dal concept
di Monica Sampietro da spazio
espositivoclassico aluogo di in-
terazione con il pubblico; un
pubblico diventato a sua volta
protagonista grazie a due tavoli
da ping pong sul quale si sono
sfidati creatori, clienti estaff or-
ganizzativo della fiera. Ma, so-
prattutto, é stata apprezzata la
capacita di mostrare quali risul-
tati - e di chelivello - si possono
ottenere facendo lavorare fian-
co a fianco aziende e studenti,
tanto che il modello ComOn &
pronto a fare scuola anche al-
l'estero.

Confronto conil mondo dellavoro
«ComOn - spiega il project lea-
der Andrea Taborelli - & una ve-
trina fantastica per le scuole

perchéoffreairagazzilapossibi-
lita di confrontarsi direttamen-
te con il mondo del lavoro. Eun
modellochepiacesempredipit,
sia nel nostro paese, tanto che
questannoper la primavoltaha
partecipatoancheloleddiTori-
no, sia all'estero dove il nostro
formatsaracopiatodaaltre real-

Lascheda

L’hub comasco
della creativita

Nato nel 2008

Con Unindustria

Il progetto comON & nato nel 2008
dalla passione diungruppo di im-
prenditori lariani che, con il sup-
porto di Unindustria Como, ha da-
to vita a un vero e proprio “hub
dellacreativita europea” in grado
dichiamare araccoltaa Como i mi-
gliori talenti dalle piu prestigiose
scuoledidesignestimolare lacon-
taminazione di idee con i giovani
studenti locali, lerealtaproduttive
del territorio e, pib in generale, con
la cultura e la passione tipicamen-
teitalianaperilmondodelle“arti".
Un progetto nato per cntribuire
alla diffusione di “idee creative”,
nonsolo avvicinandoi migliori ta-
lenti alle aziende del distretto in-
dustriale di Como, ma anche pro-
muovendo I'interazione frarealta
imprenditoriali differenti, Univer-
sita, Scuole di formazione, giovani
studenti, professionisti, testimo-
nial e autorita in un laboratoriodi
formazione e contaminazione
permanente.

ta. Dallo stand sono passati tan-
tissimi visitatori, sia clienti tra-
dizionali che studenti stranieri
particolarmente interessati a
capire come poter partecipare».
Il progetto, promosso da Unin-
dustria, in questi nove anni ériu-
scito a portare all'attenzione in-
ternazionale la qualita deilavori
dei designer delle nostre scuole
superiori e delle universita e
consente, ad alcuni designer
stranieri altamente selezionati
di venire a Como per fare uno
stage in azienda della durata di
due mesi.

Ricadutepositive sul distretto
«La partecipazione a Premier
Vision - aggiunge - quest'annoci
ha permesso una ulteriore visi-
bilita perché lo stand era pit
grande e centrale. E ovvio che
questo abbia una ricaduta posi-
tiva su tutto il distretto tessile
che pud mostrare il meglio dei
suoi prodotti e delle sue poten-
zalitar.

«L'idea -aggiunge AndreaTa-
borelli - era portare qualcosa
che potesse essere personaliz-
zato, che permettesse di espri-
mersi a tutto tondo e soprattut-
to che non fosse legato al solito
modo di intendere uno stand
dellafiera;eccoperché itavolida
ping pong che cihanno permes-
so di richiamare il tema dello
sport e del movimento ma non
in maniera classica. Volevamo
che potesse coinvolgere ed atti-
rare, dalnumerodi persone che
hanno firmato le racchette rea-
lizzate per l'occasione al posto

Lasquadradi ComOntra gli stand di Premiere Vision

B «Dobbiamo
mettere insieme
aziende e studenti
presente e futuro
del Tessile»

deltradizionale librodegliospiti
direiche cisiamoriusciti». L'im-
portante, adesso, & continuare
in questa direzione facendo re-
te. «Siamo un distretto piccolo
con una filiera che funziona, ca-
pacedimettereinsiemeaziende
e studenti, il presente ed il futu-
ro del tessile. Dobbiamo mo-
strarlo al mondo anche espor-
tandoilmodellodi ComOn».



